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EDITORIAL

Conseryvar
o que'Portugal
temifde;melhor

o

Quando o que estd em causa sdo sabores, poucas coisas nos
sabem t&o bem como conservar aquilo que temos e sabemos
fazer melhor. A mesa dos portugueses, é secular a tradicéo de
saborear as melhores conservas de peixe, preparadas ao sabor
do que nos habitudmos a provar como nosso. E ¢ esse o prato
principal da edicdo que o convidamos a degustar nestas pdginas.
Neste Dossié Especial Expresso Conservas de Peixe, serve-se
como entrada a entrevista em que a Associacdo Nacional

dos Industriais de Conservas de Peixe aponta para os

principais ingredientes que distinguem a indUstria conserveira
nacional: tradi¢do, inovacdo e competitividade.

O menu abre-se depois & participacéo de alguns dos players de
maior destaque do sector, em Portugal. E o caso das conservas
Minerva que, prestes a celebrar 80 anos de vida, fazem
questdo de continuar a surpreender o mercado, sempre com
qualidade e exceléncia, reforcando a atencéo do consumidor
nas conservas como escolha de alimentacdo sauddvel.

J& a Ramirez prova porque é que “é muito mais do

que lata mais cheia do mercado”, procurando marcar

a diferenca ao disponibilizar produtos “mais distintos,

mais sustentdveis e cada vez mais portugueses”.

Em seguida, a 100 Mistérios, depois das marcas José Gourmet

14
CORNSERVAS

OWFIQU BARBHUIYA

e Maria Organic, dd conta agora do lancamento da nova

marca Ati Manel: uma colecdo de conservas com uma atrativa
variedade de peixes e mariscos, sardinhas, cavalas, petingas,
atuns, lulas, polvo, lingueirdo, vieiras, picas e mexilhdes, com uma
identidade talhada & medida dos colecionadores de petiscos.
Orgulhando-se de brindar as conservas com “o material de
embalagem mais sustentdvel da indUstria”, privilegiando a utilizacdo
de metal infinitamente reutilizavel e reciclével, a Eviosys assegura
que as suas embalagens estdo na vanguarda da inovagdo.
Finalmente, a Bom Petisco elenca os fatores que a

tornam “uma marca Gnica dos dias que correm”, sendo
reconhecida pelos consumidores como “especialista

na sua categoria”, e anuncia a entrada da marca no

segmento das especialidades, com o lancamento de uma

gama de conservas de bacalhau e filetes de cavala.
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“A industria

conserveira agrega
tradicdo, inovacao
e competitividade”

A Associacdo Nacional dos Industriais de Conservas
de Peixe (ANICP) tem vindo a desenvolver

o seu trabalho no sentido de encaminhar

as conservas de peixe para um “percurso

para a indUstria 4.0”, salienta o presidente

da associacdo, José Maria de Freitas, numa
entrevista em que aborda ainda os principais
desafios que se colocam atualmente ao sector

Que impacto é que a pandemia de covid-19 teve
sobre a industria conserveira e que respostas foram
encontradas para os desafios enfrentados?

A indUstria conserveira portuguesa, na fase inicial da
pandemia de covid-19, teve de responder com enorme
sucesso a um aumento da procura de conservas que
ultrapassou os 100% no més de marco de 2020.

Durante este periodo de grande consumo, a indUstria manteve
sem rotura a cadeia, dando preferéncia aos pontos de

venda nacionais. Para isso, incrementaram-se vdrias medidas
nas fdbricas, nomeadamente o desfasamento hordrio, a
admissdo de novos trabalhadores e a utilizacdo de EPI's.

Agora que estamos no Gltimo trimestre do ano, que
balanco é possivel fazer da evolucéo do negécio em
2021 e que perspetivas se podem tracar para 2022?

O ano 2020, face ao aumento de consumo que referi, terminou
com um crescimento superior a 10% na atividade. Crescimento este
que, em 2021, ndo se manteve, tendo até refomado o patamar
pré-pandemia. Prevemos que o ano de 2022 seja um ano extramente
dificil para a indistria de conservas nacional, que tem sofrido
constantes aumentos de custo nas suas matériasprimas (peixe, Sleos,
azeites, latas, embalagens, entre outros) assim como nos gastos
gerais (energia, combustivel e transportes). Este aumento de custos
geral é de tal dimens&o, que serd dificil repercutir esse aumento nas
conservas sem que isto provoque um decréscimo de consumo.

Quais os grandes desafios que a industria

conserveira portuguesa enfrenta, hoje em dia?

Diria que séo sobretudo a falta de matéria-prima, a concorréncia de
paises terceiros com custos de producdo muito inferiores aos nossos
e os acordos comerciais com a Unido Europeia, que lhes permite

=M

- José Maria de Freitas, ~ ~~ e B ek
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infroduzir as conservas na Europa

a taxa zero (Mauricias, Equador, ANICP

Peru, Colémbia, Papua Nova Guiné, ASSOCIACAO NACIONAL
.- DOS INDUSTRIAIS

Filipinas, efc.) e o aumento dos custos DE CONSERVAS DE PEIXE

que vai desde as matérias-primas, aos
transportes e aos custos energéticos.

Qual o intuito das reunides bilaterais realizadas entre a
ANICP e a sua congénere espanhola Anfaco-CEcopesca
e a que conclusées chegaram, em conjunto?

Embora sejamos concorrentes, e por isso temos em vérias
questdes de interesses diferentes, temos também vdrias

matérias em que os nossos inferesses sdo convergentes.

Estas reunides bilaterais, que se realizam uma vez por ano,

s@io exatamente para abordar e aprofundar as estratégias de
defesa dos interesses que s@o convergentes, como podemos

ver na agenda deste ano: a luta contra a pesca ilegal, a
sustentabilidade dos recursos, os acordos comerciais da Unido
Europeia com paises terceiros, o regulamento da rotulagem

sdo alguns dos tépicos que temos em cima da mesa.

Conciliar sustentabilidade e competitividade no negécio das
conservas de peixe é possivel e desejavel? De que forma?
A indUstria conserveira jG agrega tradicdo, inovacdo e competitividade.
Desde sempre que a sustentabilidade e a economia circular

s@o objefivos da ANICP, que reflete as preocupacdes dos seus
associados. Sendo assim, a associacdo tem vindo a incentivar e

ajudar no percurso para a indstria 4.0. Desde logo reforcando
miltiplas sinergias com a academia e os centros de investigagdo
cientifica, numa abordagem de investigacéo aplicada, bem como um
didlogo constante com entidades politicas nacionais e europeias.

A ANICP defende a implementacéo de medidas

que reforcem a competitividade deste sector?

A medida fundamental que reclamamos é a aplicacdo pelas autoridades
europeias do level playing field, ou seja, que seja aplicado as conservas
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importadas pelos paises da comunidade
europeia o mesmo nivel de exigéncia que
se aplica as conservas produzidas pela
industria europeia, como, por exemplo:
- Garantia de que ndo entram na Europa
produtos provenientes de pesca ilegal;
- Garantia de que os produtores
das conservas ndo usam

méo de obra infantil; “Pretendemos
- Garantia de que as empresas que as conservas
exportadoras cumprem as mesmas . . .
nacionais scjam

exigéncias de seguranca alimentar;

- Garantia de que cumprem os requisitos uma escolha ao

da reducéo da pegada de carbono; mesmo tempo
- Garanfia de que cumprem com .

os compromissos ambientais da emocional e

indUstria europeia (nomeadamente racional. Mas,

a reciclagem de todos os materiais bretud

usados na producédo, entre outros). sobretudao, que

sejam uma

Em 2020, a ANICP lancou a escolha sem
campanha “Vamos conservar o . - )
que é nosso”. Qual o propésito heSItaanz ¢
desta iniciativa e que balanco importante
é possivel fazer dela? e
A campanha “Vamos conservar o que quc esta ideia
é nosso” surge com o propésito de criar de “Vamos
condicdes para que os consumidores conservar o
facam uma escolha informada e, ) ” esse foi apenas o inicio, vamos continuar a trabalhar
sobretudo, para fomentar a preferéncia quc € nosso para dar continuidade a esse desejo de fomentar a
dos portugueses pelo consumo de prevalega nos proximidade com os consumidores, com iniciativas, receitas,
produtos de origem nacional. 9 concursos e outras sugestdes que nos queiram enviar.
Pretende-se que o selo aplicado nas portugueses
latas seja, de forma Sbvia, exemplo Fale-nos da iniciativa que a ANICP lancou
distintivo de tradicdo e exceléncia para a comemoracéo do V Centendrio
da indstria e da superioridade do da Primeira Circum-Navegacéo.
peixe. Quero com isto dizer que para nés é fundamental que os Refere-se ao concurso “Design com Lata”, que inicialmente era
consumidores, no momento da compra, identifiquem, através do selo, apenas uma ideia e ganhou forma quando o task group da
as conservas que s&o produzidas Estrutura de Miss&o V Centendrio Ferndo de Magalhdes
em Portugal, a qualidade que isso (que é tutelado pelo Ministério do Mar) nos lancou o

desafio para nos associarmos as celebracées do Legado
trabalho que criq, o investimento VAMOS de Magalhaes. O nosso sim foi ébvio, porque partilhamos
que envolve e a riqueza que gera CONSERVAR a mesma visdo em dreas como a sustentabilidade dos
para o pais. Pretendemos que as o o recursos marinhos e a economia do mar. Surgiu o mote
conservas nacionais sejam uma - “A descoberta do Planeta Oceano”, que direciondmos
escolha ao mesmo tempo emocional para jovens estudantes, com o obijetivo de
e racional. Mas, sobretudo, que identificar e selecionar propostas com uma
sejam uma escolha sem hesitacdo: é forte componente de inovacdo e criatividade

importante que esta ideia de “Vamos conservar para design de uma lata de conservas de

representa, o nimero de postos de

o que é nosso” prevaleca nos portugueses. %ﬁé&i peixe. Foi um sucesso. Recebemos mais
O balango desta campanha é positivo, L de 160 propostas de todo o pais, que

sobretudo tendo em conta que lancdmos a ‘ culminaram com trés jovens vencedoras
campanha num ano atipico, de pandemia, e Filete de Atum : numa viagem a bordo do NRP Sagres e

que muitas pessoas ndo fiveram conhecimento em Azeite exposicdes em espacos emblemdticos em
do nosso trabalho: mupies, outdoors e acdes de na et inolve ol Filetdu Thon auHull Ol Lisboa, Portimé&o e Espinho. Neste momento,
proximidade passaram despercebidas. Contudo, jé estamos a pensar na préxima edic&o.
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MINERVA

A marca que
continua a
surpreender-nos

Prestes a celebrar 80 anos, as conservas Minerva

continuam a surpreender-nos pela constante 5
dinédmica que imprimem ao mercado das
conservas em Portugal. Sempre com a qualidade
e exceléncia como foco da marca, querem
reforcar a atencéio do consumidor nas conservas
como escolha de alimentacéo saudavel

2022 serd o ano de festejar o 80.2 aniversdrio da marca Minerva.
Celebram-se 80 anos de trabalho no caminho da exceléncia dos
produtos, de vitalidade de uma marca que

afravessa geracdes, mas que se mantém tdo

contempordnea, adaptando-se &s mudancas

constantes e respondendo aos diferentes

desafios colocados pelos mercados.

O melhor peixe na lata desde 1942

[13 4
A Minerva foi fundada em 1942 e desde ApOS o

essa data que o seu caminho foi tracado langamento
sempre tendo a qualidade excecional e =~
diferenciadora como caracteristica indissocidvel do salmao
da marca. Marca fundada para levar o ao natural,
melhor de Portugal ao mundo, com uma a Minerva
alegoria & Minerva, deusa do comércio,

das artes e da sabedoria. A marca encarna prepara-sc
possibilidades infinitas de prazeres no mundo agora para

das conservas, quando produzidas com o
melhor peixe e com o cuidado artesanal.
As conservas Minerva tém uma personalidade

lancar a pescada
ao natural.

romdntica, orgulhosa e criativa, mas também Produtos
corajosa e original e, por isso, os seus produtos ~
procuram, por um lado, manter todo o respeito que€ vao ao

encontro da
tendéncia atual
de consumo:

pela melhor tradicdo conserveira, mas, ao
mesmo tempo, serem originais e explorativos,
procurando surpreender os consumidores.

. saudaveis,
Conservas ao natural séo l l
a grande aposta com alto valor
Apés o lancamento do salmé@o ao natural, a de p]j'()tel'na
Minerva prepara-se agora para, até ao final e baixos em
do ano, lancar a pescada ao natural. Um .
como outro sdo produtos que vdo ao encontro gordura

OUTUBRO 2021 | 6

da tendéncia atual de consumo: sauddveis, com
alto valor de proteina e baixos em gordura.
Perfeitos para todas as pessoas que seguem
hébitos de vida sauddveis, séo produtos

que oferecem, de uma forma muito fécil e
simples, a possibilidade de preparar receitas
saborosas, mas com alto valor nutricional.
Mediante um exclusivo processo de fabrico de
matéria-prima selecionada pela sua qualidade,
consegue manter-se praticamente intactas as
suas propriedades. Conservas com elevado
teor de proteina, &s quais s6 sdo acrescentados
ingredientes naturais como dgua e sal.

E esta qualidade que se pretende comunicar
cada vez mais aos consumidores de conservas.
Demonstrar que a conserva de peixe é uma
escolha sauddvel e ainda por cima tao

prdtica e versdtil. E um alimento totalmente
alinhado com o estilo de vida atual.

E a Minerva, com a sabedoria dos seus

80 anos, acompanha estas tendéncias
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e responde com novos produtos que véo ao encontro dos
desejos do seu consumidor, cada vez mais exigente.

Marca bandeira da Fabrica de Conservas A Poveira
As conservas Minerva sdo produzidas n’A Poveira, uma das
maiores f&bricas de conservas em Portugal. A Poveira, fruto de
constantes investimentos, tem assistido a um gronde crescimento,
quer em producdo quer em faturacdo. Em 2020, faturou 44

milhdes de euros, o dobro de vendas de 2019, esperando

fechar 2021 com crescimento face ao ano anterior.

A qualidade e a sustentabilidade mantém-se as grandes apostas
para 2022. A Poveira tem investido muito - tempo e dinheiro - na
sustentabilidade, na garantia de oferecer produtos que obedecem
aos atuais rigorosos critérios de sustentabilidade. Producéo e produto
sustentdvel é o foco atual, no entanto, sem deixar de trabalhar a
inovacdo ao nivel do produto. A experimentacdo constante para
oferecer as melhores solucdes aos clientes e aos consumidores.

Minerva ao alcance de um clique
Na loja online Minerva pode ser encontrada toda

a oferta de conservas desta marca. De uma forma
simples e tdo confortavel, encontra uma ampla gama
de sardinhas, cavala, atum e outras especialidades,
com um servico de resposta e entrega excecional.
www.apoveira.pt
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Manuel Ramirez, administrador da Ramirez & C2 (Filhos), SA

«A Ramirez @ muito mais

As latas de atum, em 6leo ou azeite, da Ramirez, sao as
mais cheias do mercado! Mas a Ramirez é muito mais do
que a lata mais cheia. Esta é apenas a forma de marcar
a diferenca na gama que mais vende em Portugal! Em
2022, a Ramirez tera ainda mais novidades! «Vamos ser
mais distintos, mais sustentaveis e cada vez mais portu-
gueses», assegura Manuel Ramirez.

A Ramirez é a industria de conservas de peixe mais antiga
do mundo em laboracao. O que distingue a Ramirez?
Connosco, a pesca sustentavel é uma certeza. A producao
“verde’, uma conviccao. A seguranca alimentar, um impe-
rativo. A alimentagao saudavel, um compromisso.

A qualidade, uma garantia desde 1853! Para favorecer esta
missao, em 2015, inaugurdmos em Lavra, Matosinhos, uma

As Co i Sas boas unidade industrial de vanguarda com a mais recente tecno-

~ logia de congelacdo, com uma rede de frio de grande
Sao pa ra CO n S e rva r capacidade, os mais modernos cozedores, esterilizadores

de ultima geracao, raio x para inspecao das latas e roboti-
A nossa equipa esta cada vez mais sélida e as novas zacdo da seccao de embalagem. E também uma unidade
aquisi¢oes, que prometem apimentar um pouco mais ecoldgica, com tubos solares para iluminacéo, que trans-

a sua mesa, ja iniciaram a Volta a Portugal. . : 0 :
O atum em piri-piri é a novidade desta temporada, forma biomassa em energia e cerca de 70% da energia

mas o atum em 6leo continua a ser o chefe de fila. consumlda no processo industrial é verde! :
Afinal, as coisas boas sdo para conservar! Assumimos o desafio de, em 2023, toda a nossa produgao

r assegurada com 100% de energia verde!
& . ;!
- A refeu;ao ideal
%Atum posta
L em 6leo vegetal

~ /Atum ao natural

a pensar na sua linha

BORN
Green

: 3 * i LA RAMIREZ
Y 4 o [} 1853

T

www.general.pt
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do que a lata mais cheia»

No setor das conservas, qual o perfil do consumo
portugués?

O atum e as sardinhas em 6leo/azeite continuam a ser as
grandes referéncias do mercado portugués. Mas os gostos
tém evoluido. Os consumidores pedem cada mais diferen-
ciacao. Registdmos uma maior procura de produtos como
0 nosso atum assado a algarvia, as nossas conservas de
bacalhau e muitas outras especialidades, como 0 nosso
salmao ao natural, lulas recheadas ou filetes de anchova.
Uma outra grande tendéncia é a procura de alimentos cada
vez mais saudaveis e esta é uma area em que temos inves-
tido bastante. Na nossa gama encontram-se varios produtos
desse segmento, como a Linha BIO, o Salmao ao Natural,
o Atum em Azeite Baixo em Sal, Sardinha em Azeite Baixo em
Sal e 0 mais recente o Tuna Functional (www.tunafunctional.pt),
uma conserva funcional que favorece uma resposta fisiol6-
gica na protecao cardiovascular, na regulacao da pressao
sanguinea, mas também o normal funcionamento do cora-
¢ao, da visao e da funcao cerebral. E uma super-conserva,
um produto diferenciado, Unico, testado cientificamente,
que foi desenvolvido pelo CENUTRA - Centro de Nutricdo
Ramirez, em parceria com a Escola Superior de Biotecno-
logia da Universidade Catolica do Porto, a Faculdade de
Medicina da Universidade do Porto e o CINTESIS.

\ s,
—
CENUTRA

Com o apoio cientifico

da Faculdade de Ciéncias
da Nutrigdo e Alimentagao
da Universidade do Porto

A

TunaFunctional
(O [@ il «°| & ]
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Qual a importancia da inovacao neste setor?

A inovacao é um dos vetores da nossa longevidade, quer
ao nivel industrial, quer nos dominios do produto ou de
abordagem ao mercado. Ao nivel industrial, o mais recente
investimento nas novas instalagdes, a Ramirez 1853, é a
prova disso e, para 2023, visa a utilizar de 100% energia
renovavel. No que respeita ao produto, o nosso portfélio
de mais de 200 referéncias e 14 marcas, traduz bem a impor-
tancia que conferimos a inovacao. Todos os anos apresen-
tamos dois a trés produtos novos e nao sao experiéncias,
mas sim a forte convic¢dao de que o consumidor aprecia
novidades, gosta de ser surpreendido, com novas experién-
cias e novos sabores. E é interessante constatar o sucesso
de alguns produtos como o Atum Assado a Algarvia, uma
receita dos meus avos, lancado ha mais de 60 anos em con-
serva, num método de producao artesanal. A Ramirez é
muito mais do que a lata mais cheia. Em 2022 teremos varias
novidades, que reforcarao a nossa politica de diferenciacao,
de querer fazer sempre mais e melhor e sermos cada vez
mais portugueses.

mirez tem sempre

lata mals chela'

Alimentag¢do Saudavel
Fabricado em Portugal

|
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100 MISTERIOS

As melhores
sensacoes trazem
memorias

Depois da José Gourmet e da Maria Organic,
lancémos agora a Ati Manel. E a nova marca da

100 Mistérios. E uma colec¢éio de conservas com

uma atrativa variedade de peixes e mariscos,
sardinhas, cavalas, petingas, atuns, lulas, polvo,
lingueirdo, vieiras, picas e mexilhées. Ha dois

outros atrativos na Ati Manel: um deles é a relacéo
qualidade-preco, o outro tem a ver com a identidade

A Ati Manel dirige-se a uma maior diversidade de piblicos, tenham
eles maior ou menor poder de compra, estejam eles muito, pouco

| nouve

e
——

0 MELHOR PARA SABOREAR

WWW.ATIMANEL.COM

FILETES S
DE CAUALA
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SPICED

ou nada familiarizados com o imagindrio

que propomos. Neste aspeto, tanto se dirige a quem reencontra este
imagindrio com nostalgia, como a quem n&o conviveu com estas
referéncias e as encontra num pequeno museu. Queria fazer desta
vez um exercicio de cultura visual, ligado & meméria coletiva, ao
patriménio material e imaterial, ao convivio e didlogo entre geracdes.
Ha um apetite esfomeado pelo que sobreviveu do passado

no espaco piblico. Os turistas adoram fazer fotografias das
fachadas das lojas, dos cafés, atraidos pelos sinais dos anos trinta,
quarentq, cinquenta, sessenta. Ha na publicidade imagens que

foram ficando connosco, que se tornaram icones, protagonistas

da histéria de um século que merecem sempre novas vidas.

Das caixas de fésforos ao cinema, dos jogos e brinquedos aos
combustiveis, dos vinhos licorosos aos automéveis e assim por

diante, revisitei aspetos icénicos, procurei subtilezas, apurando,
depurando, adaptando. Queria antecipar e reforcar o paladar

pelas emocdes associadas ao grafismo das embalagens e

responder & diversidade e complexidade de sabores e aromas

dos produtos, com os aromas e sabores de formas, padrdes,

escalas, fisionomias tipogréficas, cores, matizes, tons, efc.

Ndo me interessava o revivalismo em si mesmo, as referéncias tém
sessentq, setenta, oitenta anos, mas o design é contempordneo.
Vivemos no século XXl e isto vale para questdes estéticas e pragmdticas.
Uma embalagem precisa de orquestracéo, articulando muitos
fatores, cumprindo normas que diferem internacionalmente.

Queria remeter estas embalagens para os tempos dureos da

industria conserveira e ndo sé. Importava associar um conjunto

de valores humanos, econémicos, gastrondmicos, culturais,

saberes acumulados pela experiéncia, pesca artesanal,
autenticidade dos ingredientes de producdo agricola, histérias de
vida - resumindo, queria frazer para o universo das conservas

a ideia de terroir com que nos referimos aos vinhos.

Oraq, isto s6 é possivel num compromisso com o comércio justo, com

a boa relagéo humana e profissional com fornecedores, com prdticas
qualificadas e sustentaveis em termos sociais e ambientais. E com
exigéncia nas matérias-primas e nas receitas que chegam & mesa da
familia. Como diz o Emilio Remelhe, que tem colaborado connosco como
copywriter, “o melhor slogan estd dentro da lata e a primeira garfada
tem a Gltima palavra”. Bom apetite para os colecionadores de petiscos!

Luis Mendonga, SOCIO E DESIGNER DA 100 MISTERIOS
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EVIOSYS

“As embalagens
da Eviosys estao
na vanguarda
da inovacao”

das conserveiras que fornecem

o mercado nacional, reduzimos
a nossa pegada de carbono,
reduzindo o tempo de transporte.
As embalagens da Eviosys estdo
na vanguarda da inovagéo,

com sete estidios de design

e trés laboratérios em toda

a Europa. Desenvolvemos
solucdes inovadoras para uma
variedade de embalagens

no mercado de conservas de
peixe. Como exemplo, o nosso
tampo PeelSeamTM consiste
numa folha fina e flexivel que

é selada a quente na lata,

ao contrdrio do tipico anel

de aco rigido, permitindo

que os consumidores abram

a embalagem com maior facilidade.

Foco na inovacéo e sustentabilidade para o
negoécio é o mote da Eviosys, que se orgulha de
disponibilizar “o material de embalagem mais
sustentdavel da industria”, sublinha Gerénimo
Meseguer, diretor comercial ibérico da Eviosys

Geréonimo Meseguer, diretor
comercial ibérico da Eviosys

A Crown Cork & Seal agora é Eviosys. O

que muda e o que se mantém com o nome,

imagem e posicionamentos novos?

A Eviosys comecou um novo capitulo, como uma empresa
independente, focada no futuro. Mantendo a nossa heranga,
enquanto lideres de mercado, este novo capitulo significa foco
na inovacdo e sustentabilidade para o negécio. Continuaremos
a operar nas fébricas anteriormente utilizadas, excluindo aquelas
que se dedicavam exclusivamente a latas de bebidas.

A sustentabilidade e inovacéo séo palavras de

ordem no que toca ao negécio das conservas

de peixe, hoje em dia. De que forma é que a

Eviosys conjuga estas duas premissas?

O negécio de conservas de peixe é um grande mercado tanto a nivel
global como em Portugal e, por isso, demos passos proativos para
sermos mais sustentdveis nesta indUstria em especifico. Por exemplo,
produzimos embalagens para porcées individuais, permitindo aos
consumidores reduzir significativamente o desperdicio de alimentos.
Também desenvolvemos um

S&o uma multinacional, com largos anos de histéria
e uma posicéo de lideranca no mercado. O que
representa para a Eviosys mercado portugués?

As conservas de peixe s@o um sector tradicional e importante
em Portugal e isto faz com que o pais seja para nés igualmente
importante. O mercado portugués de conservas
de peixe tem um papel preponderante no
nosso negdcio, por isso estamos entusiasmados
por manter o nosso papel de lideres de
mercado neste pais e nesta indUstria.

cédigo QR para a nossa
embalagem, permitindo que
o consumidor veja o seu ciclo
de vida e de onde ela veio.

“O metal que
utilizamos nos
nossos produtos

(e g
Dollock |

o=y

“Smart, sustainable packing” é o lema

da Eviosys. O que diferencia a vossa
proposta de valor e as solucées de
embalamento proporcionadas pela
Eviosys, nomeadamente no que respeita
ao segmento das conservas de peixe?

O metal que utilizamos nos nossos produtos é
infinitamente reutilizavel e reciclavel, fazendo com
que o nosso material de embalagem seja o mais
sustentavel da inddstria. Estamos permanentemente
a estudar formas de reduzir o peso e a quantidade
de metal utilizado nas nossas embalagens.

Com a nossa extensa pegada geogrdfica, incluindo
a nossa fabrica em Alcochete, localizada perto
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BOM PETISCO

“A Bom Petisco ¢
reconhecida pelos
consumidores
como especialista
no seu segmento”

Apontando para os fatores que fazem da Bom
Petisco “uma marca Unica nos dias que correm”,
Carlos Mota, administrador da COFACO, adianta que
2021 ficou marcado pela entrada da Bom Petisco no
segmento das especialidades, lancando uma gama
de conservas de bacalhau e filetes de cavala que

jé@ alcancou o topo de vendas no seu segmento

A Bom Petisco assume-se como a mais
popular conserva portuguesa. Que
fatores ajudam a explicar esse sucesso? BoM
A Bom Petisco é a marca top of mind &
da categoria e é reconhecida pelos
consumidores como especialista no seu
segmento. Acreditamos que, para além

da capacidade que temos de combinar a
tradicdo com inovacdo, existem fatores que
tém sido determinantes para tornar a Bom
Petisco como uma marca Unica nos dias que
correm. Em primeiro lugar, a forma como
vivemos os valores da marca (autenticidade, lideranca e inovacéo)
obriga-nos néo sé a manter-nos fiéis as nossas origens como a procurar
apontar o futuro sempre focados na valorizacéo da categoria. Em
segundo lugar, a aposta constante que temos feito na nossa imagem.
Desde o packaging até as vdrias campanhas de comunicacdo que
desenvolvemos, toda a imagem é cuidadosamente trabalhada de
forma a refletir a nossa identidade e aquilo em que acreditamos.

Por dltimo, a forma continuada e sustentada com que temos vindo a
trabalhar a nossa comunicacdo, dentro e fora do ponto de venda, é
bastante diferenciadora dos restantes players da nossa categoria.

Que novidades é que a Bom Petisco trouxe

para a mesa dos seus clientes em 2021?

O inicio deste ano ficou marcado pela entrada da Bom Petisco no
segmento das especialidades. Lancdmos uma gama composta por
bacalhau e filetes de cavala, sabores muito conhecidos do paladar dos
portugueses e intrinsecamente relacionados com a nossa gastronomia.
Em poucos meses de venda, o “Bacalhau em Azeite Virgem Extra

| > DA CASA <&

e Alho” & é o produto mais vendido dentro do seu segmento e os
“Filetes de Cavala em Azeite Virgem Exira” integram o fop 5.

A par desta estreia, também lancdmos uma loja online. Um

projeto que visa reforcar a nossa estratégia no canal online,
investindo numa comunicacdo préxima e direta com os nossos
consumidores, focada na diversidade da nossa oferta, nos
atributos diferenciadores dos nossos produtos e na criatividade

das nossas receitas em www.loja.bompetisco.pt.

Promover uma alimentacéio e estilo de vida
saudaveis é fundamental para a Bom Petisco?

Temos a vantagem de trabalhar com conservas de peixe - produtos
sauddveis cujas propriedades se mantém intactas na maioria dos
nufrientes e que sdo 100% naturais, mas cabenos assegurar que
6 produzimos com as melhores matérias-primas e de acordo com
os mais rigorosos critérios de qualidade. Foi, alids, sob este mote
que, em 2020, lancdmos a gama Bom Petisco Bio, composta por
atum e sardinhas em azeite e em tomate bioldgicos. Além disso,
apoiamos modalidades relacionadas com a promocdo de um
esfilo de vida saudével e equilibrado como o surf e a corrida.

A par dessa preocupacéio vem o compromisso

com a sustentabilidade?

Consciente do impacto que a nossa atividade pode ter nos oceanos,
trabalhamos diariamente para assegurar que
tanto a nossa empresa como os Nossos parceiros
assumem as melhores préticas pesqueiras e
elevados padrées de controlo na sua atividade.
Detemos o estatuto de Dolphin-Safe, atribuido
pelo Earth Island Institute, e orgulhamonos de ser
um dos parceiros fundadores do Projeto POPA
- Programa de Observacdo para as Pescas
dos Acores. Além disso, também detemos as
certificacdes Friend of the Sea e MSC - Chain
of Custody. Estas certificacdes séio uma aposta
e uma demonstracdo do nosso compromisso
para com a sustentabilidade das pescas e

a protecdo da biodiversidade marinha.

Ainda no dmbito do nosso plano de sustentabilidade, estamos
comprometidos a trabalhar, com entidades publicas e privadas, no
desenvolvimento de projetos concretos que visem a reducdo dos
desperdicios e a valorizacdo dos residuos, garantindo uma maior
eficiéncia operacional e o reforco da responsabilidade ambiental.
Alguns exemplos s&o as parcerias feitas com o Movimento Unidos
Contra o Desperdicio e com a Sociedade Ponto Verde.

BOM

PETiISCO)

ESPECIALIDADES

A Bom Petisco continua empenhada em demonstrar

aos consumidores que as conservas séo alimentos

versateis e podem mesmo ser a estrela da refeicéo?

Sempre defendemos a ideia de que uma lata Bom Petisco pode

ser vista como a estrela da refeicéo. Por isso mesmo, ha alguns

anos que temos vindo a apostar na criacdo de receitas
diferenciadoras que comprovam a versatilidade das conservas de
peixe. Temos atualmente mais de 80 receitas publicadas no nosso site
(www.bompetisco.pt) e dinamizadas nas redes sociais, e sabemos que
é um dos conteldos que os consumidores mais gostam de seguir.
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